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das Ziel vor Augen

DIE MARKE OSTSEE SCHLESWIG-HOLSTEIN

Warum eine Marke?
Marken lassen in den Köpfen des Verbrau-
chers emotionale Bilder entstehen, die an 
konkrete Erlebnisse und Erinnerungen ge-
knüpft sind. Die Marke gibt dem Produkt 
ein Gesicht, mit dem sich der Konsument 
identifizieren kann und das ihm länger in 
Erinnerung bleibt. Mit der Marke ist zudem 
ein emotionales Leistungsversprechen an 
den Konsumenten verknüpft. Durch dieses 
Versprechen haben Markenprodukte für 
den Konsumenten einen höheren Nutzen, 
für den er auch bereit ist mehr zu bezah-
len. Durch die emotionale Abgrenzung zu 
ähnlichen Produkten sowie das Markenver-
sprechen als Zusatznutzen stellen Marken 
einen entscheidenden betriebswirtschaftli-
chen Faktor dar.

Unsere Markenwerte
Die Marke Ostsee Schleswig-Holstein 
inszeniert die Region Ostsee Schleswig-
Holstein als eigenständiges, authentisches 
Urlaubsziel mit viel Platz für individuelle 
Wünsche und Aktivitäten. Die Marken-
ausrichtung zielt auf eine selbstbewusste 
Positionierung und Kommunikation als 
facettenreiche, inspirierende und unbe-
schwerte Urlaubsdestination ab. Die Mar-
ke steht für echte Aussagen, glaubwürdi-
ge Absender und neue Kontexte. Einfache 
und aktivierende Kommunikation mit 
klaren Botschaften transportieren die 
Markenwerte nach außen. Die fünf Mar-
kenwerte bilden die Identität und Ziel-
richtung der Ostsee Schleswig-Holstein 
ab. Sie müssen in touristische Produkte, in 
die Kommunikation und in die touristische 
Infrastruktur übersetzt werden.

Die Marke Ostsee Schleswig-
Holstein
·  Imagewandel zu einer erfrischend 
neuen Markenidentität
·  selbstbewusste Positionierung und 
Kommunikation als lebendige,  
facettenreiche und inspirierende  
Urlaubsdestination

· einfache, aktivierende Kommunikation
·  echte Aussagen, glaubwürdige Absen-
der, neue Kontexte

Ziel der Marke ist es, erkennbar gleich 
nach außen zu kommunizieren und 
unser Markenversprechen an die Gäste 
einzuhalten, hier eine erfrischend unbe-
schwert Zeit voller Leben zu verbringen.

Dieses Handbuch stellt eine Grundlage für gemeinsame Kommunikation dar, die auf allen Ebenen eindeutig auf das 
Image der Ostsee Schleswig-Holstein ausgerichtet sein soll. Unsere gemeinsame Aufgabe ist es, die Marke Ostsee 
Schleswig-Holstein nach außen zu transportieren und durch spitze und fokussierte Kommunikation in den Köpfen der 
Gäste zu verankern. Weg vom traditionellen, angestaubten Image hin zu einer modernen, innovativen Marke.
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DIE MARKE OSTSEE SCHLESWIG-HOLSTEIN

 UNBESCHWERTHEITS-PRINZIP 
Die Ostsee steht für unbeschwerten Urlaub mit leichtem Zugang zu facettenreichen  

Erlebnissen für eine sorgenfreie Zeit

✦ 
 MEERESZEIT-PRINZIP 
 Die Ostsee erfüllt Sehnsüchte des Gastes und führt ihn heraus aus seinem Alltag

✦ 
 ERFRISCHEND-NEU-PRINZIP 
 Der Gast erlebt/spürt den Wandel in der Region

✦ 
 ECHT-OSTSEE-PRINZIP 
 Wir machen das Meer erlebbar

Die vier Ostsee-Prinzipien
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Weitere Infos zur 
Marke finden Sie 

in der Strategie ab 
S. 12
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Fokus

Basis

Wir müssen alle gemeinsam dafür sorgen, dass 
der Gast eine erfrischend, unbeschwerte Zeit 
voller Leben erlebt!

Erfrischend neu

facettenreich

unbeschwert

freundlich

ehrlich
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DIE ZIELGRUPPEN, PERSONAS & CUSTOMER  
JOURNEYS

Die Zielgruppen der Ostsee haben wir auf zwei reduziert: Die „Entschleuniger“ und die „Natururlauber“. Die Auswahl dieser 
strategischen Kernzielgruppen für die touristische Marke Ostsee wurde vor dem Hintergrund der Stärken und Möglichkeiten 
der Ostsee getroffen und basiert auf der Zielgruppendefinition des IMT der FH Westküste und den in der Landestourismus-
strategie Schleswig-Holstein 2025 verankerten Zielgruppen.

Um die Zielgruppen greifbarer zu machen, 

wurde gemeinsam jeweils eine Persona je 

Zielgruppe erarbeitet. Personas sind ide-

altypische Stellvertreter einer Zielgruppe 

und machen diese für die operative Arbeit 

greifbarer. Den Personas werden konkrete 

rurlauber immer besser verstehen. Deshalb 

haben wir Interviews mit Menschen geführt, 

die zu den Zielgruppen gehören, um so die 

Eigenschaften aus den Persona-Profilen zu 

validieren.

Eigenschaften und Verhaltensweisen zuge-

schrieben. 

Um unsere Arbeit bzw. Projekte auf die Wün-

sche unserer Zielgruppen hin auszurichten, 

wollen wir die Entschleuniger und die Natu-

KONSUMVERHALTEN
#nicht auf Marken festgelegt

#Discountereinkäufer

#Qualitätssiegel wichtig

CHARAKTER
#Birgit: mag feste Rituale, hohes 

Engagement im Freundes- &  

Familienkreis

#Verantwortung und Nachhaltigkeit 

sind wichtig

#Qualität wichtiger als Preis

#wollen Ursprünglichkeit und Natur 

erleben

MEDIENNUTZUNG
#Zeitungen: lokale Tageszeitungen, 

Fernsehzeitschriften und Fachzeit-

schriften, Focus, Finanztest, Spiegel, 

Bild der Frau 

#Internet: mobil über Smartphone 

am häufigsten genutzt; Online Zeit-

schriften & Online Shopping;  

keine Blogs abonniert

#Sozial Media: Facebook, Youtube 

Instagram (Passivnutzer)

- Keine Sprachassistenten

URLAUBSVERHALTEN
#verreisen vor allem mit Auto und  

als Paar

#Ruhe ist das Ziel

#Winter an der Ostsee ist interessant; 

gehen gerne Schwimmen und in die 

Sauna

#Urlaubsmotive: Natur genießen; 

Land, Leute und neue Kulturen ken-

nenlernen; Sonne tanken; Entspan-

nung und Erholung sowie Abenteuer 

und neue Erlebnisse

INFORMATIONS- 
VERHALTEN
#Buchungsportale

#Online Reisebüros

#Offizielle Websites von Reisezielen

#Websites der Unterkünfte

INSPIRATION
#Freunde & Bekannte

#konkrete Angebote oder redaktionel-

le Reportagen

#Reiseblogs

#Social Media (zufällig)

#Reisekataloge

#Reiseportale

#Schnäppchenportale

#Reiseziele-Websiten

#Themenseiten, Foren

Thomas König, 55 Jahre, 
Berufsschullehrer

Birgit König, 51 Jahre, 
Angestelle im Sozialamt, 
Entscheiderin

Kind im jugendlichem Alter

Steckbrief 
Natururlauber

Damp
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KONSUMVERHALTEN
#angemessenes Preis-Leistungsver-

hältnis

#nicht auf Marken festgelegt

#persönliche Beratung wichtig

#Empfehlungskäufe

#qualitätsbewusst

CHARAKTER
#keine Kinder

#gebildet, Genießer & sehr

dynamisch

#Sandra liebt Shopping

#Christian liebt Natur

#gehen gern Spazieren & zum  

Wellness

#Glaubhaftigkeit & Authentizität

wichtig

MEDIENNUTZUNG
#Zeitungen: lokale Tageszeitungen,

Stern, Spiegel, Welt, Zeit & Sportzeit-

schriften (online)

#Internet: Online Shopping, Musik

hören & Serien/Filme schauen

#Social Media: Facebook (Passiv), 

Youtube

#bisher keine Sprachassistenten

#eher weniger Apps

#keine Reiseziele-Apps

#nutzen TV & Internet parallel

#Sky (werbefrei)

URLAUBSVERHALTEN
#Neues probieren

#unbeschwert: abschalten, Seele bau-

meln lassen; Natur genießen; frische 

Luft; lange Sparziergänge am Meer; 

gutes Essen; Wellness

#Urlaubsmotive: Entspannung, 

Erholung, Abschalten; Neues sehen; 

Luxus genießen und sich verwöhnen 

lassen; etwas für die Gesundheit tun

#Winterurlaub vorstellbar

#keine Menschenmassen

#Stressfreiheit

#vielfältiges Kulturprogramm

 
 

 

INFORMATIONS- 
VERHALTEN
#überwiegend online

#Buchungsportale

#Online-Reisebüros

#Websites der Unterkünfte

#Bewertungsportale

#Sandra ist persönliche Beratung 

wichtig

INSPIRATION
#Freunde & Bekannte

#überwiegend unterbewusst

#Christian: eher durch konkrete Reise-

angebote

#Sandra: Reisereportagen, Reisean-

gebote

#Newsletter von einem Hotel 1-2x im 

Monat

#Reiseblogs (über Google aufmerksam 

geworden)

#Social Media

#Reiseportale

#Schnäppchenportale

#Flyer & Plakate in der Stadt

#Fernsehen

Christian, 41 Jahre alt,
Großhandelskaufmann

Sandra, 39 Jahre alt,
Personalsachbearbeiterin

Steckbrief 
Entschleuniger

AUSFÜHRLICHE 

INFORMATIONEN ZU DEN 

STECKBRIEFEN FINDEN 

SIE IM PORTAL

Zugang nur für Mitglieder 
des OHT, Passwort gerne in 
der Geschäftsstelle anfragen

www.ostsee- 
schleswig-holstein.de/ 

prozess-digitale-strategieGlücksburg
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Die folgenden Faszinationsfelder wurden 
auf Basis von Besucherbefragungen und 
Marken-Workshops entwickelt, kontinu-
ierlich angepasst und weiterentwickelt. Sie 
verknüpfen die Bedürfnisse der ausgewähl-
ten Zielgruppen mit den Markenwerten und 
definieren Bereiche, in denen die Marke für 
den (potenziellen) Besucher erlebbar wird. 
Sie beschreiben die Art und Weise, wie die 
Themen inszeniert werden sollen. 
Die Angebotsthemen sollen über emotiona-

le Geschichten (story telling) kommuniziert 
werden. Hierbei ist es wichtig, die Themen 
über die Faszinationsfelder packend und 
faszinierend auszurichten. Die Faszinati-
onsfelder zeigen, welche Ausgestaltungen 
die Themen annehmen können. 

Beispielsweise kann das Thema Wasser-
sport, speziell Kanufahren, sowohl über 
„Natürliche Inspiration“ als auch über 
„Genussvolle Bewegung“ gespielt werden. 

In keinem Fall steht die Ostsee Schleswig-
Holstein für hartes Kanu-Ausdauertraining.

Die Faszinationsfelder übersetzen zwi-
schen den Markenwerten und den The-
men. Sie zeigen auf, in welcher Art und 
Weise die Themen gespielt werden sol-
len.

FISCHBRÖTCHEN / 
FISCH ESSEN / WELT-
FISCHBRÖTCHENTAG

„OSTSEESTERNE”

Wellness

Kulinarik

Neues 
Strandleben

Rad-
Fahren

WINTERSCHÖN/
LICHTERMEER

OSTSEELOUNGES
ERLEBNISSEEBRÜCKEN

Wasser-
sport

erfrischend neu
facettenreich
unbeschwert

freundlich
ehrlich

MARKENWERTE

LEITPRODUKTE

THEMEN

Wellness für die Seele

Die Ostsee bewegt sich

SUP
Raus aufs Bord



THEMEN DER MARKE
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Übersicht über die Leitprodukte der Marke Ostsee

Die Ostsee Schleswig-Holstein fokussiert sich je nach Jahreszeit auf bestimmte Zielgruppen und Themen: 

NEUES  
STRANDLEBEN

WASSERSPORT

RADFAHREN

KULINARIK

WELLNESS

Ostseelounges

LEITPRODUKT

APRIL BIS SEPTEMBER OKTOBER BIS MÄRZ

„SUP 
Raus aufs Board“ 

„OstseeSterne“

Fischbrötchen

Entschleuniger

ZIELGRUPPE

Natururlauber

Entschleuniger

Entschleuniger

Ostseelounges
ErlebnisSeebrücken
Die Ostsee bewegt sich

LEITPRODUKT

„OstseeSterne“

Fischbrötchen

Wellness für die Seele
 Lichtermeer &  
Winterschön

Natururlauber
Entschleuniger

ZIELGRUPPE

 Entschleuniger

 Entschleuniger

Entschleuniger

Die Region fokussiert sich auf die Zielgruppen „Entschleuniger“ und „Natururlauber“. Diese Zielgruppen korrespondieren 
mit den Themen und Leitprodukten. Bei der weiteren Ausgestaltung aller Leitprodukte sind die dazugehörigen Zielgruppen 
und deren Verhalten ausschlaggebend. 



Nutzungsrichtlinien
BILDWELTEN

Die für die Marke Ostsee Schleswig-Hol-
stein festgelegten Bildwelten spiegeln 
die entwickelten Markenwerte wider. Die 
Bilder zeigen sowohl die Landschaft der 
Ostseeküste Schleswig-Holsteins als auch 
Menschen und Geschichten sowie die neu-

en Angebote der Region, ohne dabei zu 
beschönigen oder zu verklären. Es werden 
eher keine High-End- oder Photoshop-
Produktionen verwendet, sondern echte, 
nicht übermäßig nachbearbeitete Bilder. 

Mit den Bildern müssen immer auch Ge-
schichten verknüpft sein und eher unty-
pische, nicht bekannte Seiten und Pers-
pektiven der Ostsee abgebildet werden.

WIE SIEHT DIE 
MARKE AUS?

·  authentische Menschen und 
Landschaften

·  unbekannte Plätze und untypische 
Seiten/Perspektiven

·  Bilder erzählen Geschichten  
(oder sind die Einladung dazu)

·  Ungewöhnliches, aber  
Glaubwürdiges zeigen

·  Bildwelten, die die „neue Ostsee“ 
zeigen

+

10



WIE SIEHT DIE 
MARKE NICHT AUS?

· keine Model- und Castingtypen
·  keine typischen, gestellten  

Szenen
·  keine High-End-Bilder oder 

Photoshop-Produktion
·  keine Bilder ohne Geschichte
·  keine Bilder, die man glaubt zu 

kennen
·  keine „lügenden“ Bilder

–

Personenbilder
Personenbilder zeigen immer authenti-
sche, echte Menschen in natürlichen, nicht 
gestellten Szenen. Motive sind niemals ty-
pische Modeltypen, sondern Urlauber, die 
man bei uns findet. Norddeutsche Typen 
sind genauso wie ganz normale Touristen 
auf den Bildern zu entdecken.

Landschaftsbilder
Die abgebildeten Landschaften spiegeln 
die Natur der Region wider und sind dabei 
in jedem Fall authentisch. Es sollte Unge-
wöhnliches aber Glaubwürdiges gezeigt 
werden, um sich von der austauschbaren 
Tourismuskommunikation abzugrenzen.

Sonstige Bilder
Das Wichtigste ist, dass alle Bilder die Ost-
see Schleswig-Holstein in verschiendenen 
Facetten ehrlich und natürlich zeigen. 
Dazu gehört auch, die Landschaft mal mit 
bedecktem Himmel abzubilden. 

11
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Kommst du mit zu mir?
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SPRACHWELT

Die Marke Ostsee Schleswig-Holstein 
spricht eine eigene Sprache, die bewusst 
eingesetzt wird. Definiert wird hier die 
Verwendung oder Vermeidung bestimmter 
Wörter, eine einheitliche Sprachregelung 
sowie die Tonalität und der Stil von Texten. 
Alle verfassten Texte wenden sich an die 
jeweilige Zielgruppe (S. 5-7). 
Jede dieser Zielgruppen hat individuelle 
Ansprüche an Texte. Um die von uns be-

absichtigten Aussagen bei unseren Gästen 
zu platzieren, müssen die Guidelines der 
Ostsee Schleswig-Holstein beachtet wer-
den. Im Folgenden sind die Merkmale der 
Sprachwelt der Marke festgehalten.

Markentonalität 
Wie spricht die Marke? 
Die Sprache der Marke Ostsee Schleswig-
Holstein soll die Markenwerte transportie-

ren und bedient sich deshalb einer spezi-
ellen Wortwahl. Die persönliche Ansprache 
wird bevorzugt, („Hier kannst du...“), die 
Aussagen sind ehrlich und authentisch so-
wie kurz, einfach und nie abgehoben. Die 
Sprache der Marke weckt Emotionen und 
packt den Adressaten.

WIE SIEHT DIE SPRA-
CHE AUS?

WIE SIEHT DIE  
SPRACHE NICHT AUS?

· Duzen
· spezielle Wortwahl
· persönliche Ansprache
· ehrlich und authentisch
·  kurz und einfach, nicht abgehoben
· bedürfnisorientierte Ansprache
· emotional packend, Emotionen weckend

· allgemeingültig (Plattitüde)
· unpersönlich
· übertrieben oder beschönigend
· lang, kompliziert, verschachtelt
· typische Tourismus-Kalauer
· typische Werbe-Kalauer
· gefühlsfern, emotionslos
· massenhaft, verallgemeinernd

+ –

Negativbeispiel: 
„Sicherlich hast du auch mal wieder  
Erholungsbedarf.“

Positivbeispiel: 
„Wenn du mit deinem Liebsten im 
Urlaub entspannen möchtest, nimm dir 
eine Auszeit an der Ostsee.”
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SPRACHWELT

Sprachstil:  
Welche Art von Text  
gefällt der Zielgruppe?

Wortwahl:  
Was kommt an?

Textcharakter:  
Welchen Eindruck soll der Text 
wecken?

Klassisch:  
bodenständig, seriös,  
maritim-hanseatisch.

Kreativ:  
inspirierend,  
ausgefallen, mondän.

Sprachfreiheit: Hier ist alles erlaubt, was 
besonders ist, von Anglizismen über an-
dere, fremdsprachige Vokabeln (z. B. aus 
den Bereichen Wellness und Kulinarik) 
sowie wertige Trendbegriffe bis hin zu 
Plattdeutsch. Grundsätzlich fühlt man 
sich etwas jünger, als man ist.

Anglizismen gilt es zu vermeiden, 
Plattdeutsch kommt aufgrund seines 
Lokalkolorits gut an.

Etwas für sein Geld bekommen, 
sich etwas gönnen und dabei sicher 
sein und mit gutem Service umsorgt 
werden. Wichtig ist ihnen zudem die 
Glaubwürdigkeit der Information und 
eine freundliche, höfliche Anspra-
che. Gute Ratschläge sind willkom-
men, man lässt sich gerne leiten – im 
Sinne von „Wir zeigen unsere Welt“ 
– aber nicht bevormunden. Viele von 
ihnen kennen die Region bereits und 
verfolgen aufmerksam, was sich dort 
verändert.

Die Urlaubsentscheidung hängt bei San-
dra & Christian stark am Bauchgefühl. 
Man möchte sich selbst als innovativen 
„First Mover“ bestätigt sehen, auf 
Gleichgesinnte treffen und das authenti-
sche Gefühl haben: „Da ist wirklich was 
los“. Gleichzeitig gilt es, Störfaktoren, 
die das Urlaubserlebnis „ruinieren“ 
könnten, von vornherein auszuschlie-
ßen, indem das Angebot einen hohen 
Standard bietet.

Kriterium/Zielgruppe: Neugierige/Entschleuniger 
Sandra & Christian

Naturliebhaber/Neugierige 
Königs (Birgit König allen voran, 
sie ist die Entscheiderin)

Zielgruppenspezifisches Texten: Matrix
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SPRACHWELT
Zielgruppenspezifisches Texten: Matrix

*  Hier besteht selbstverständlich kein Anspruch auf Vollständigkeit, es handelt sich lediglich um eine Richtungsvorgabe. Es empfiehlt 
sich, nach Synonymen und verwandten Begriffen zu suchen, um die Texte abwechslungsreich zu gestalten. Auch sind Schlüsselbegriffe 
der einen Zielgruppe nicht automatisch bei der anderen verboten. Auf die richtige Dosierung kommt es an! (siehe letztes Kapitel)

Informationsgehalt:  
Wie viel darf es sein?

Schlüsselwörter: 
Worauf reagiert die 
Zielgruppe?*

Man hat Zeit, informiert  
sich gerne ausführlich  
und schätzt Fakten.  
Längere Texte werden gelesen.

Das Paar ist viel beschäftigt, daher 
müssen die Texte kurz und ansprechend 
sein. Gebündelte Informationen in 
Form von Geheimtipps/Must See‘s sind 
gefragt.

Entspannung 
Entschleunigung 
Auftanken
erfrischend 
Inspiration 
modern 
Erlebnis
außergewöhnlich  
besonders 
exklusiv 
ausgewählt
anspruchsvoll 
Qualität

Preis-Leistung 
inklusive 
Extra 
Qualität 
ehrlich
sicher 
organisiert
Ruhe 
Gesundheit 
Bewegung
facettenreich 
Veranstaltungen

Kriterium/Zielgruppe: Neugierige/Entschleuniger 
Sandra & Christian
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FARBWELTEN

Die Farben der Ostsee Schleswig-Holstein 
sollen die Markenwerte freundlich, erfri-
schend, unbeschwert und facettenreich 
transportieren. Deshalb wurde die Ostsee 
mit ihrer natürlichen Umgebung und den 
frischen Farben als Vorbild genommen: 
So basieren die verwendeten Farben auf 

dem Blau des Meeres, dem Türkis des 
Wassers, dem Beigeton des Sands und 
der hellblauen Farbe des Himmels an 
einem sonnigen Tag und spiegeln so die 
Region mit ihrer Natur und das Lebensge-
fühl Ostsee Schleswig-Holstein wider. 
 

Um die definierten Farben farbver-
bindlich vorliegen zu haben, können 
Sie beim OHT einen Proof anfordern 
(gegen Gebühr).

Pantone 298 c 
CMYK 70 I 10 I 0 I 0
RGB 49 I 175 I 225 

gelassen und tolerantweit

stark und beruhigend
Pantone 648 c
CMYK 100 I 70 I 0 I 50
RGB 0 I 48 I 100 

verlässlich

Pantone 7464 c  
CMYK 100 I 0 I 30 I 0
RGB 0 I 154 I 177

ehrlich und freundlichoffen

Pantone 7590 c
CMYK 25 I 30 I 40 I 0
RGB 202 I 179 I 153

warm und elegantnaturbelassen

Pantone 130 c
CMYK 0 I 40 I 100 I 0
RGB 246 I 168 I 0

freudig und verspieltlebendig

Pantone 376 c
CMYK 50 I 0 I 100 I 0
RGB 151 I 191 I 13

erholsam und aktivleichtigkeit

Pantone 226 c
CMYK 100 I 0 I 0 I 0
RGB 222 I 0 I 123

mutig und moderninnovativ

Hauptfarben 

Schmuckfarben 
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TYPOGRAFIE

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Hausschrift der Ostsee Schleswig-Holstein
Foundry Form Sans  
Die Foundry Form Sans ist die genutzte Basisschrift der Marke. Sie 
ist im Umfang ihrer Schriftschnitte nutzbar. Das garantiert gestal-
terische Abwechslung und Spannung im Rahmen einer einheitlichen 
und leicht wiedererkennbaren typografischen Sprache.

Vorspann
Der Vorspann steht vor den Fließtexten und wird in der Foundry 
Form Sans Book Roman oder Italic verwendet. Die Schriftfarbe ist 
80 % Schwarz.

Foundry Form Sans
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Beispiel

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, 
sed diam nonumy eirmod tempor invidunt.
Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, 
sed diam nonumy eirmod tempor invidunt.

56

Nach einer kurzen Einweisung können wir star-

ten. Doch bevor du selbst lossaust, empfehle 

ich dir Sonnencreme aufzutragen, etwas zu 

trinken dabei zu haben und einen Picknickkorb 

zu füllen. Die Strecke liegt komplett in der 

Sonne, es gibt keine Waldabschnitte. Das 

ist natürlich wunderschön, aber das soll 

es auch bis zum Ende bleiben. 

Unsere Tagestour beginnt im 

dörfl ichen Binnenland. Bis auf 

wenige Ausnahmen auf dem Rad-

weg entlang der Landstraße, befi ndet 

sich der Großteil der Strecke zwischen 

den Dörfern auf ruhiger, geteerter Straße. 

Hier verbinden sich nacheinander zauberhaft e 

Dörfer mit schönen Reetkaten und ländlicher 

„Hier-ist-die-Welt-in-Ordnung-Idylle“. Ab und 

an knattert ein Rasenmäher vor sich hin, an-

sonsten sind wir von holsteinischer Gelassen-

heit umgeben. Links reihen sich Maisfelder und 

rechts Getreidefelder aneinander. So wiederholt 

sich der Wegesrand. In Passade kommen wir an 

einer Badestelle am Passader See vorbei. Wir 

durchqueren die Orte Fahren, Stoltenberg und 

Pratjau, bis wir in Pülsen am Selenter See mit 

herrlicher Badestelle und Picknickplatz ankom-

men. Für uns geht es nach einer Verschnauf-

pause weiter, denn die Route führt uns bald 

über Köhn, Bendfeld und Stakendorf ans Meer.

Wieder sehen wir eine der zahlreichen Stroh-

fi guren. Anlässlich des Strohfi gurenwettbe-

werbs präsentieren die Probsteier Gemeinden 

selbstgebaute Strohfi guren am Wegesrand. Wie 

beispielsweise einen Wikinger am Dorft eich 

in Stakendorf. Die beliebteste Strohfi gur wird 

bei der Abschlussveranstaltung der Probsteier 

Korntage prämiert. 

Wir kommen am Schönberger Strand an. Nach 

der Ruhe des idyllischen Hinterlandes emp-

fängt uns hier das pulsierende Strandleben. Wir 

haben Kaff eedurst und unser Körper möchte 

die vom Radfahren verlorenen Kalorien wieder 

auft anken. In „Omas Kaff eestuv“ ruhen wir uns 

bei Kaff ee und Torte auf der Gartenterrasse aus. 

Anschließend geht es für uns kilometerlang 

über einen asphaltierten, sehr breiten Radweg 

Nach der Ruhe des 
idyllischen Hinter-

landes empfängt 

uns hier das pulsie-
rende Strandleben.

EIS, EIS, BABY 

Eiswerkstatt Venezia 
in Dahme 

Eisdiele Fontanella 
in der Seestraße in 
Grömitz

De lütte Eiswerkstatt 
in Kellenhusen
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camel active Store Grömitz  Seestraße 30 | 23743 Grömitz | shop.mastdo.com

camel active Store Burg  Breite Str. 13 | 23769 Burg auf Fehmarn | shop.mastdo.com
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ALLES, WAS MICH GLÜCKLICH MACHT. DIE FLENSBURGER FÖRDE

365 Tage pures Glück an Fjord und Förde

Die Flensburger Förde ist die Region der 
zwei Kulturen: Die überall spürbare Nähe 
Dänemarks, vor allem diese Leichtigkeit 
und die entspannte Freundlichkeit der 
Bewohner, begeistern ebenso wie die 
Naturschönheiten der Küstenlandschaft . 

Die Strände „Sandwig“ und „Holnis 

Drei“ laden zum Verweilen ein und 

belohnen mit einem atemberauben-

den Blick auf die Förde, die Ochseninseln und 

die dänische Küste. Im Strandkorb angekom-

men, macht sich das Urlaubsgefühl breit. Und 

wer es lieber sportlich mag, schwingt sich aufs 

Rad und erkundet die Halbinsel Holnis oder er-

lebt die Region vom Wasser aus auf einer SUP-

Tour – im eigenen Tempo der Wellen. Die Kul-

turperle des Ostseebades ist das Wasserschloss 

Glücksburg, einst Regierungssitz dänischer Kö-

nige und als „Wiege europäischer Königshäu-

ser“ bekannt, heute ein beliebtes Ausfl ugsziel 

für Familien.

Flensburg – die kleine Hafenmetropole mit 

skandinavischem Flair: Urige Altstadtgassen, 

historische Kaufmannshöfe und viele weitere 

architektonische und maritime Zeitzeugen ent-

führen in die eng mit der Geschichte Dänemarks 

verwobene Stadtgeschichte. Ein einzigartiges 

und ganz besonderes Erlebnis in Flensburg ist 

das hyggelige Lebensgefühl! Ein spontaner Ta-

gesausfl ug zu den dänischen Nachbarn lohnt 

immer! Allein sich ein original dänisches Hot-

dog bei Annies Kiosk in Sønderhav zu gönnen 

oder durch das beschauliche Sønderborg zu 

bummeln, weckt Urlaubsfeeling pur. 

Tourismus Agentur Flensburger Förde GmbH

Fon +49 (0)461 90 90 920

E-Mail info@fl ensburger-foerde.de

www.fl ensburger-foerde.de 

REGION DER

ZWEI KULTUREN

Flensburger Förde
✦ 

Ostsee Therme · Strandallee 143 · 23683 Scharbeutz · Tel.: 04503 352611 
www.ostsee-therme.de

Der perfekte Tag in der Ostsee Therme. Wasserwelt: rasante Rutschen, 
Wildwasserkreisel, Whirlpools, Kinderwelt, Außenbecken, Strandzugang. 
Saunalandschaft: Panoramasauna mit Meerblick, Dachterrasse, Sauna-
garten mit Strandzugang. Vita-Spa Fitness-Club: großes Kursangebot, 
qualifizierte Trainer, modernste Geräte. Wellness-Massagen. Neu: große 
Textilsauna im BREEZE SPA, exklusives Ambiente mit Wohlfühl-Garantie!

Auszeit in der Ostsee Therme.
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Nach einer kurzen Einweisung können wir star-
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camel active Store Grömitz  Seestraße 30 | 23743 Grömitz | shop.mastdo.com

camel active Store Burg  Breite Str. 13 | 23769 Burg auf Fehmarn | shop.mastdo.com
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ALLES, WAS MICH GLÜCKLICH MACHT. DIE FLENSBURGER FÖRDE
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Dänemarks, vor allem diese Leichtigkeit 
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Bewohner, begeistern ebenso wie die 
Naturschönheiten der Küstenlandschaft . 

Die Strände „Sandwig“ und „Holnis 

Drei“ laden zum Verweilen ein und 

belohnen mit einem atemberauben-

den Blick auf die Förde, die Ochseninseln und 

die dänische Küste. Im Strandkorb angekom-

men, macht sich das Urlaubsgefühl breit. Und 

wer es lieber sportlich mag, schwingt sich aufs 

Rad und erkundet die Halbinsel Holnis oder er-

lebt die Region vom Wasser aus auf einer SUP-

Tour – im eigenen Tempo der Wellen. Die Kul-

turperle des Ostseebades ist das Wasserschloss 

Glücksburg, einst Regierungssitz dänischer Kö-

nige und als „Wiege europäischer Königshäu-

ser“ bekannt, heute ein beliebtes Ausfl ugsziel 

für Familien.

Flensburg – die kleine Hafenmetropole mit 

skandinavischem Flair: Urige Altstadtgassen, 

historische Kaufmannshöfe und viele weitere 

architektonische und maritime Zeitzeugen ent-

führen in die eng mit der Geschichte Dänemarks 

verwobene Stadtgeschichte. Ein einzigartiges 

und ganz besonderes Erlebnis in Flensburg ist 

das hyggelige Lebensgefühl! Ein spontaner Ta-

gesausfl ug zu den dänischen Nachbarn lohnt 

immer! Allein sich ein original dänisches Hot-

dog bei Annies Kiosk in Sønderhav zu gönnen 

oder durch das beschauliche Sønderborg zu 

bummeln, weckt Urlaubsfeeling pur. 

Tourismus Agentur Flensburger Förde GmbH

Fon +49 (0)461 90 90 920

E-Mail info@fl ensburger-foerde.de

www.fl ensburger-foerde.de 

REGION DER

ZWEI KULTUREN

Flensburger Förde
✦ 

Ostsee Therme · Strandallee 143 · 23683 Scharbeutz · Tel.: 04503 352611 
www.ostsee-therme.de

Der perfekte Tag in der Ostsee Therme. Wasserwelt: rasante Rutschen, 
Wildwasserkreisel, Whirlpools, Kinderwelt, Außenbecken, Strandzugang. 
Saunalandschaft: Panoramasauna mit Meerblick, Dachterrasse, Sauna-
garten mit Strandzugang. Vita-Spa Fitness-Club: großes Kursangebot, 
qualifizierte Trainer, modernste Geräte. Wellness-Massagen. Neu: große 
Textilsauna im BREEZE SPA, exklusives Ambiente mit Wohlfühl-Garantie!

Auszeit in der Ostsee Therme.
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Alle Schriften können  
käuflich erworben  

werden. Nähere Informa- 
tionen hierzu erhalten  

Sie beim OHT.

Überschrift
Die Überschrift ist ein Wechsel zwischen der Helvetica Neue LT Pro, 
Light Extended und der Helvetica Neue LT Pro, Bold Extended. 
Sie wird ausschließlich in Versialen verwendet. Dieses Spiel bringt 
Abwechslung und hebt besonders wichtige Wörter hervor. 

OSTSEE STRAND FRÜHSTÜCK

DIGITALISIERUNG DES MARKETINGS

Beispiel

Helvetica Neue LT Pro, Bold Extended
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Helvetica Neue LT Pro, Light Extended
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Schmuckschrift
Die Black Jack Bold dient der Hervorhebung weniger Wörter 
(z. B. in Störern oder auf Bildern). Sie ist nicht für Mengentexte  
zu verwenden. 

Ziffern
Für die Ziffern kann zum einen die Helvetica Neue LT Pro Light 
Extended und zum anderen die Clarendon Bold verwendet werden. 
Dies ist Abhängig vom Produkt. 

Onlineschrift
Online nutzen wir die beiden Schriftschnitte: 
Open Sans + Helvetica & Black Jack

Black Jack
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Clarendon
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y 
Z
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

32

StrandBaradiese

Lieblingsplätze am Strand sind solche, wo die Stim-
mung gut ist, die Musik stimmt, wo nette Leute zu-
sammenkommen und den Ausklang eines sonnigen, 

entspannten Urlaubstages feiern. Am liebsten möchtest 
du gar nicht mehr aufstehen, einfach bleiben, aufs 
Meer gucken und die Zeit vergessen. Für Essen und 

Getränke ist gesorgt, bleib doch einfach, bis die Sonne 
untergegangen ist. Und wenn es Livemusik gibt, auch 
noch länger. Hier sind Beachlounges mit toller Atmo-
sphäre. Wenn du mit Freunden, Familie oder Kollegen 
feiern möchtest – kein Thema. Diese wunderschön ge-
legenen Strand-Oasen kannst du auch privat mieten.
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Mich kann man mieten

FEIERN
CHILL-OUT NOW

BEACHLOUNGES
ZUM

Heiligenhafen

Das sind ja tolle Aussichten

ECKERNFÖRDER BUCHT
SCHWEDENECK, ECKERNFÖRDE, HÜTTENER BERGE, STRANDE

DAS MACHT MAN HIER SO

✦ Chillaxen im Schlafstrandkorb 

✦ Den Aff en lausen im Tierpark Gettorf

✦ SUP-Paddeln in Surendorf, Eckernförde 

und diversen Spots

✦ Süßes genießen in der Bonbonkocherei 

Eckernförde

✦ In Schwedeneck im Restaurant 

Blossom Beach bei Vollmondpartys dabei sein

✦ Am Hafen von Strande frischen Fisch vom 

Kutter kaufen

www.eckernförderbucht.de
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Bülker Leuchtturm, Strande
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GRAFIKELEMENTE

Integrationsbeispiele aus dem 
Winterschön-Magazin 2020:
Die unterschiedlichen Kreise dürfen alle 
genutzt werden, allerdings sollten die 
Variationen nicht weiter abgewandelt 
werden.

2 ENDLICH RAUS

Endlich wieder hinaus ans Meer. Endlich wieder Seeluft schnuppern, den Küstenwind fühlen und den rau-
schenden Wellen lauschen. Auf der Seebrücke das Wetter spüren, „auf“ dem Wasser entlang spazieren mit dem 
Blick über die Weite des Strandes, über das Meer bis zum Horizont. Die Möwen kreischen und gleiten im Wind, 
der Sand knirscht unter den Schuhen – wie wir das vermisst haben!

Ein paar Tage einfach nur raus. Etwas anderes sehen, etwas anderes schmecken. Ein Fischbrötchen, auch bei 
kaltem Wetter, ein paar vereinzelte Schiffe im Hafen und den Kopf frei bekommen. Durchgepustet schnell ins 
Warme, ab in die Sauna, beim Wellness entspannen mit schweifendem Blick über der weiten See.  
Das alles kannst du erleben – bei deiner Auszeit am Meer.  
www.winterschön.de  

ENDLICHRAUS
Winterschön

Fo
to

: O
liv

er
 F

ra
nk

e

Yummy

Du liebst vor allem leckeres 
Essen? Dann bist du an der Ostsee 

Schleswig-Holstein richtig.  
Mancherorts wird die Kulinarik 
sogar  gefeiert, mit besonderen 

Tagen, Veranstaltungen und  
Dinnern. Auch diese Events 
und Termine findest du in 

unserem allgemeinen 
Veranstaltungskalender unter 

www.events-ostsee.de

3ENDLICH RAUS

Schönberger Strand

Juhu, ich darf ans Meer

Wie du weißt, ist dein Urlaub in diesem 
Jahr vielleicht ein bisschen anders als 
sonst. Bitte beachte deshalb, dass die 

Veranstaltungen aktuell unter Vorbehalt 
stehen und sich situationsbedingt 

ändern können. Ebenso die  
Öffnungszeiten von Schwimmbädern 

und Wellnessabteilungen. Bitte erkun-
dige dich vorab auf unseren Internetsei-
ten. Zum Glück haben wir tausend tolle 

Möglichkeiten, auch mit Abstand die 
Zeit zu genießen.

Inspiration das ganze Jahr über fin-
dest du in unserem Ostsee Magazin. 
Bestelle es oder lade es direkt herun-
ter unter www.ostseemagazin.sh. 

Finde etwas Inspiration oder 
buche gleich deinen Kurzurlaub. 
Spezielle Winterangebote zum 
Glücklichsein findest du bei der 
Aktion Glücksmomente unter 

www.ostsee-gluecksmomente.de, 
weitere Unterkünfte unter 
www.ostsee-buchen.de

80%
TRANSPARENZ

SINNVOLL

Transparenz
Die Transparenzwerte der 
Schmuckfarben hängen maßgeb-
lich von der Farbintensität des 
dahinter liegenden Bildes ab und 
können sinnvoll gewählt werden.

Die Ostsee Schleswig-Holstein baut ein frisches, unbeschwertes Markenbild auf. Dies soll sich auch in der Grafik wider-
spiegeln. Hierzu können Kreiselemente, Kästen, Linien und Rahmen genutzt werden. Sie dienen dazu, Fotos einzurah-
men oder wichtige textliche Hinweise zu unterstützen.  

Störer
Das Erscheinungsbild der Marke lebt auch von dem Kreis als 
Gestaltungselement. Mit mehrern Kreisvarianten werden ver-
schiedene Bereiche abgedeckt. Sie bringen Variabilität.

Dieser Störer wird mit kleinen 
Texten, wie z.B. Hinweisen 
gefüllt. Die Schrift ist variabel.

Ein Kreis, der für kleine Infor-
mationen, wie z.B. Webadres-
sen genutzt wird. Hier ist auch 
transparent möglich.

Ein Störer, der ausschließlich 
mit Bildern gefüllt wird. Mit 
der zarten Outline wirkt das 
Bild im Kreis harmonisch.

Dieser Kreis wird variabel 
genutz. Er kann mit Texten 
und Bildern gefüllt oder als 
ein grafisches Element ohne 
Ihnhalt verwendet werden.

Der Pfeil in unterschiedlichen For-
men und Farben. Zur Verstärkung 
der Aussage eines Bildes.

20%
TRANSPARENZ

NICHT SINNVOLL

www.winterschön.de

Ankommen und
durchpusten

INFORMATIONEN  
FINDEST 

DU UNTER
WWW.XYZ.DE

Tipp

DIE OSTSEE MOBIL  
AUF SMARTPHONE 

ODER TABLET

OSTSEE APP

www.app-ostsee.de

MIT EVENTS,
VERLEIH,

SCHULEN,
SUP-ANLEITUNG
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GRAFIKELEMENTE

Punktlinie / Sprechleiste
Die Punktline wird auf Bildern plaziert um die Bildsprache 
zu verdeutlichen. Mit der Black Jack werden zum Bild pas-
sende Wörter oder Sätze über die Linie gesetzt, die dann an 
einer passenden Bildstelle plaziert wird. Ebenfalls kann die 
Punktlinie einfach wage- und senkreicht laufen. Sie schafft 
als Sprechleiste eine witzige ergänzende Atmosphäre mit 
Verweis auf das Bild.

Weißer Rahmen
Der weiße Rahmen wird auf den Titeln von Magazinen, 
Broschüren und Flyern verwendet, sowie auf Postkarten und 
Plakaten.

Bunter oder weißer Kasten
Der Kasten dient zur Abtrennung und Hervorhebung von 
Informationen oder dazu das Bild ruhiger zu gestalten, falls 
das Bild nicht den nötigen Platz für Textinformationen bietet. 

Doodles
Illustrationen, die nach Lust und Laune eingesetzt werden 
können. Erhältlich unter: www.xyz.de

Rahmengröße auf den Produkten
DIN A3 5 mm umlaufend
DIN A4 5 mm umlaufend 
Flyer 4 mm umlaufend
Postkarte 3 mm umlaufend

Wir machen das Meer erlebbar

Farbe Angepasst an die Gestaltung
Größe 1 Pt

Farbe Angepasst an die Gestaltung
Größe 0,5 Pt

Beispiele aus der Radfahr-Broschüre 2022:
Hier wird der Kasten als Informationsblock für Gastronomi-
sche Adressen verwendet. 

2018 / 2019

www.ostsee-business.de

GESCHÄFTSBERICHT
Ostsee-Holstein-Tourismus e.V. –  Ihr starker Partner

DAS WICHTIGSTE ZUM SCHLUSS
·   Spaß haben, Zeit vergessen und die Freiheit auf der 

Ostsee genießen!

ENTDECKE DIE FASZINATION SUP

RAUF AUFS BRETT 
UND LOS!

Huch, es geht schon los

#SUPLOVEOSTSEE

SUP-EVENT HIGHLIGHTS
   an der Ostsee Schleswig-Holstein

SUP & SOUL Beach Tour 
in Grömitz, Pelzerhaken & Scharbeutz 
www.supandsoulbeachtour.de

MAI
SUP- & Fun-Weekend am Binnensee in Heiligenhafen
www.heiligenhafen-touristik.de

JUNI
SUP World Cup 2020 an der Seebrücke in Scharbeutz
www.supworldcup.de

JULI
SUP & Beachsport Festival am Südstrand auf Fehmarn
www.sup-event.com

Ostsee-Holstein-Tourismus e.V. 
Am Bürgerhaus 2 | 23683 Scharbeutz 
info@ostsee-sh.de | www.ostsee-schleswig-holstein.de  

Lust auf 
noch mehr?

www.ostsee-sup.com

SAFETY FIRST!
·   Outfi t an die Wassertemperatur anpassen
 (bei kühleren Temperaturen ist ein 
 Neoprenanzug sinnvoll)
·  An sonnigen Tagen die Sonnencreme 
 nicht vergessen
·   Die „Leash“ anlegen, damit das Brett

in deiner Nähe bleibt, wenn du mal ins 
Wasser fällst

·   Tipp: Mache deine ersten Versuche an windarmen Tagen, da schon kleine 
Wellen für Anfänger anspruchsvoll werden können

RAUF AUFS BRETT
·   Lege das Paddel beim Aufsteigen 

quer über dein Brett
·   Du kannst von hinten oder von der 

Seite auf dein Brett klettern
·   Positioniere anschließend die Knie 

nebeneinander auf der Mitte des Boards

DER SICHERE STAND
·   Paddel die ersten 10 Minuten erst 

einmal auf den Knien, bis du dich 
sicher fühlst

 ·   Langsam aufstehen
·  Positioniere dich in der Mitte des 
 Bretts, auf Höhe des Gri¡ s
·   Deine Beine sind parallel, etwa 

schulterbreit und die Knie leicht 
gebeugt, dein Blick ist nach vorne 
über den Bug gerichtet 

DAS PADDEL IST DER MOTOR
·   Für die richtige Paddeltechnik muss 

möglichst weit vorne eingestochen werden
·   Lehne dazu deinen Oberkörper leicht nach 

vorne und strecke deine Arme, um 
eine Hebelwirkung zu erreichen. Der untere 
Arm (Zugarm) zieht, während der obere Arm 
(Druckarm) drückt 

·   Idealerweise ziehst du das Ruderblatt beim 
Schlag entlang der Boardkante bis zum Heck 

Wichtig: SUP ist kein reines Armtraining, sondern vielmehr eine Zusammenarbeit 
aus Rumpf, Rücken, Beinen und Armen. Wende also nicht zu viel Kra¤  aus den 
Armen an. Um geradeaus zu paddeln, wechsle nach 3 bis 4 Paddelschlägen von der 
einen zur anderen Seite. So drehst du dich nicht die ganze Zeit im Kreis.

BLICK ZUM HORIZONT
·   Schaue beim Paddeln nicht auf dein 

Brett. Du kannst die Balance besser 
 halten, wenn du dir einen Punkt am 
 Horizont suchst

HOW TO SUP
Stand Up Paddling ist ein Sport für Jedermann, macht Spaß, entschleunigt und 
trainiert nebenbei noch den gesamten Körper. Du hast auch Lust, die Trend-Sportart 
einmal auszuprobieren? Der Tourismusdirektor von Fehmarn Oliver Behncke hat sich 
für dich in den Neoprenanzug geschmissen und gibt ein paar Tipps, wie du schnell 
und sicher aufs SUP kommst.

1

2

3

4

5

Ostsee-Holstein-Tourismus e.V. Ostsee-Holstein-Tourismus e.V. 

SUP-VARIANTEN 
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AN DER OSTSEE SCHLESWIG-HOLSTEIN

MONSTER-SUP

DOWNWINDER

SUP YOGA

SUP-HUND-KURS

Abgesehen von der allgemeinen Schwimmfähigkeit brauchst du für 
SUP keine besonderen Fähigkeiten. Das Board ist so groß, dass du bei 
ruhigem Wasser gut das Gleichgewicht halten kannst. Mit dem Paddel 
gleitest du schon nach kurzer Zeit san¤  und sicher über die oder den 
See. Die Experimentierfreudigen unter euch probieren gleich noch 
die Vielfalt dieses Zeitvertreibs aus und buchen einen Yoga-Kurs auf 
dem Wasser, „wandern“ die Küste entlang oder haben einfach einen 
„Monster-Spaß“.

Riesenspaß auf dem Team-Board
Ihr seid mehrere Wassersportlustige und wollt richtig Spaß haben? 
Auf einem Monster-SUP Board ist Platz für bis zu 10 Personen und der 
Spaßfaktor garantiert. Ganz egal ob Familie, Freunde oder Kollegen: 
Jeder bekommt ein Paddel in die Hand und los geht’s. 

Die Königsdisziplin auf dem SUP-Board 
Beim Downwind-Paddeln nutzt du den Schwung von Wind und Welle 
im Rücken, um längere Strecken zu meistern. Aber aufgepasst: 
Downwinder sind etwas für Fortgeschrittene und die Techniken 
solltet ihr euch vorab in einem Kurs zeigen lassen.  

SUP-Abenteuer mit deinem Hund
In speziellen SUP-Hund-Kursen erlernen 
Mensch und Hund unter Anleitung ganz 
entspannt übers Wasser zu gleiten. 
Ein gemeinsames Erlebnis, das doppelten 
Spaß verspricht und dabei auch noch die 
Bindung fördert. 

Alle SUP-Schulen und Angebote fi ndest du 
auch unter www.ostsee-sup.com

Yoga auf dem Wasser
Beim SUP-Yoga geht es nicht um Fortbewegung, 
sondern um Gleichgewicht auf dem Board sowie 
Einklang mit sich, dem Wasser und der Natur zu 
fi nden. Erlebe auf deiner schwimmenden Yogamatte 
die beruhigende Wirkung des Wassers, die frische 
Seelu¤  und die Schönheit der Natur. 
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Stand Up Paddling hat sich innerhalb kürzester Zeit zu einer der 
beliebtesten Wassersportarten entwickelt. Viele Paddler verbringen 
immer mehr Zeit auf dem Wasser und schätzen die Vielfalt der 
Gewässer an der Ostsee Schleswig-Holstein und der Holsteinischen 
Schweiz. Ganz gleich, ob du lieber auf der Ostsee oder einem 
unserer vielen Seen paddeln willst, du SUP mal ausprobieren 
möchtest oder als erfahrener Paddler die Herausforderung bei 
Downwindtouren oder beim SUP-Yoga suchst: Bei uns bist du 
goldrichtig! Damit du dich von Anfang an sicher auf dem Board 
fühlst, empfehlen wir dir zu Beginn einen Kurs in einer unserer 
SUP-Schulen zu besuchen.

Kaum eine Sportart ist so schnell zu erlernen und bringt dabei 
so viel Spaß wie SUP. Ob alleine, zu zweit oder mit deiner ganzen 
Familie: Stand Up Paddling ist die ideale Gelegenheit, sich 
auszutoben und gleichzeitig etwas für den Körper zu tun, ohne 
dass es sich nach Training anfühlt. Zusätzlich ist es auch eine tolle 
Möglichkeit die Ostsee vom Wasser aus zu erleben. 
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LYKKE
ØSTERSØEN  

Ostsee-Holstein-Tourismus e.V. 
Am Bürgerhaus 2 | 23683 Scharbeutz 
Tel. +49 (0)4503 - 888 50 | Fax +49 (0)888 515
info@ostsee-sh.de | www.schleswig-holstein.dk 

WELLNESS, MINIFERIE OG DET GODE LIV

Vandsportentusiaster eller feriegæster med forkærlighed 
for kyster, havet og søer fi nder et stort udvalg ved Slesvig-Holstens 
Østersø. Hvis du vil opleve den ubekymrede følelse på vandet, selv som 
nybegynder, uden mange bølger under fødderne og med sol i ansigtet, 
skal du prøve Stand-up paddling (SUP). Eft er en kort introduktion og 
med lidt fornemmelse for balance kan næsten alle nyde havets frihed 
og sølandet i holstenske Schweiz på det store bræt. Starten er enkel: 
knæl ned på det eller stil dig på det, fi nd balancen og padl løs. 
www.ostsee-sup.com

Bål på stranden, fakkelvandringer eller wellness-dage 
viser en ny side af regionen og byder feriegæsterne på en oplevelse og
mulighed for at „puste ud“ og „slappe af“. Langs Østersøkysten i Slesvig-
Holsten og i Holstenske Schweiz fi ndes der en lang række „åndehuller“,
der passer perfekt til at slippe væk fra dagligdagen. Hvis I søger eft er 
det salte havs helbredende virkning eller vil opleve rosenblads- eller 
honningmælkebadet afslappende eff ekt, så skal i slå jer ned i nogle af 
de mange wellness-oaser, som fi ndes på feriestederne langs kysten.
www.winterschoen.de

UDSIGT PÅ VANDET – 
STAND-UP PADLING 

VINTERSKØNNE
WELLNESS-DAGE

SOVESTRANDKURVE

KULTUR, FRITID 
OG TRENDY HOTELLER

Det er ren lykke at sove nede på stranden under stjernerne!
Siden sommeren 2016 har det været muligt at overnatte i de særligt 
fremstillede sovestrandkurve langs Slesvig-Holstens Østersøkyst. Det 
har været en stor succes. I indeværende år er det igen muligt at få den
enestående oplevelse at sove „nede på stranden under stjernerne“ i 
mere end 18 sovestrandkurve, der er opstillet på forskellige steder langs 
Slesvig-Holstens Østersø-kyst. Information om priser, supplerende 
tilbud og reservation af en overnatning nede på stranden fi ndes på 
www.ostsee-schleswig-holstein.de/sovestrandkurven.html

Langs Slesvig-Holstens Østersøkyst kommer der hele tiden nye måder 
at blande det ubekymrede strandliv med de mange varierende mulig-
heder for at opleve både små og store byers pulserende shoppingliv 
eller dvæle i deres righoldige udbyd af kulturoplevelser. Dertil kommer, 
at der langs hele kysten dukker nye ferie- og indkvarteringsmuligheder 
op. Jo, Slesvig-Holstens Østersøkyst udvikler sig og fremstår mere rig 
på oplevelser end nogensinde.
www.ostsee-buchen.de

SUP
DERPÅ

STÅR ALLE

info@ostsee-sh.de

Tilmeld dig 
til nyhedsbrevet:

romantik

WWW.SCHLESWIG-HOLSTEIN.DK

puste ud



22

DAS LOGO

Die Elemente
Das Logo besteht aus dem geschriebenen 
Wort „Ostsee“ und dem darunter deutlich 
kleiner geschriebenen Schriftzug „Schles-
wig-Holstein”.

Typografie
Das Wort „Ostsee” sowie auch der Schrift-
zug „Schleswig-Holstein” sind analog zur 

TASH in der Schriftart ITC Franklin Gothic 
LT gesetzt. Es wurde der Schriftschnitt 
demi verwendet. Das Logo ist das zentra-
le Erkennungsmerkmal der Marke Ostsee 
Schleswig-Holstein und wird intern und 
extern für alle Kommunikationsmaßnah-
men verwendet. Seine einzelnen Elemente 
sind im Folgenden fest definiert und dür-
fen keinesfalls verändert werden.

Die Definition von Größen und 
Abständen
Das Logo besteht aus ingesamt zwei typo-
grafischen Elementen, die in festgelegten 
Abständen zueinander stehen und zusam-
men eine optisch ausgewogene Einheit 
bilden.

DIE DARSTELLUNG

positive Darstellung

negative Darstellung

sw Darstellung

Logogrößen 
(es ist die Breite der „ostsee” angegeben. Die Höhe ergibt sich)
 
Roll-up (85 x 200 cm) 225 mm
 
DIN A4 30 mm 
DIN A3 40 mm
DIN A2 
DIN A1
 
DIN Lang Flyer (10,5 x 21) 23 mm
DIN A6 Postkarte 23 mm
 
Broschüren (180 x 240 mm): 25 mm
Winterschön, Radfahrbroschüre
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DIE PLAZIERUNG

x = Höhe der Gemeinbuch-
staben wie z. B.  t

Der Abstand zwischen den 
beiden Schriftzügen beträgt z. 
z = Höhe der Gemeinbuchstaben 
wie z. B. h oder l

Der Schleswig-Holstein-Schriftzug ist linksbündig an der linken Seite 
des Buchstaben s des Ostsee-Schriftzuges ausgerichtet.

Auch die Mitglieder des OHT sollen mög-
lichst die Design-Vorgaben der Ostsee 
Schleswig-Holstein beachten. Natürlich ist 
eine Integration in das Orts-Corporate De-
sign erlaubt und gewünscht. 

Das Ostsee Schleswig-Holstein-Logo 
sollte allerdings zwingend eingesetzt 
werden, z.B. auf dem Titel des Gastge-
berverzeichnisses oder auf der Homepage. 
Darüber hinaus ist es möglich, z.B. die 

Ostsee-Farben oder die Ostsee-Kreise 
zu nutzen, um eine stärkere Verbindung 
aufzubauen. 

ANWENDUNGSBEISPIELE

WISSEN
OSTSEE  

Einfach mal den  
Horizont erweitern

2020

SEMINARE FÜR TOURISTIKER UND PARTNER

Veranstaltungen rechtlich absichern Quick Check Onlinepräsenz prüfen – einfach – effizient 
– betriebsnah 

Zielgruppe 
Veranstaltungsleiter, Marketingmitarbeiter in den Tourist-
Informationen, Leistungsträger

Themen 

· Vertragsgestaltung / Checkliste Künstlervertrag / Mietvertrag
· Checkliste für die Veranstaltungsplanung
· Veranstaltungssicherheit, Checkliste für ein Sicherheitskonzept
· Wichtige Versicherungen
· Genehmigungsanforderungen
· Nutzung von Fotos und Dokumenten unter Berücksichtigung  
 der DSGVO Urheber- und Markenrecht

Referenten 
Anja Smettan-Öztürk, Rechtsanwältin Berlin

Termin

09. Juni 2020 (09.00 - 17.00 Uhr)
Anmeldung bis zum 5. Mai 2020

Seminarort  
Gemeindehaus, Am Wittenwiewerbarg 16 
23747 Dahme

Kosten 
Kostenlos für OHT-Mitglieder und ihre Leistungsträger,  
ansonsten € 80,00 Teilnahmegebühr, zzgl. MwSt.

Max. 20 Teilnehmer

Zielgruppe 
Leistungsträger, Touristiker

Themen 

· Die wichtigsten „Must-haves“ und die größten Stolpersteine 
 im Web 
· Handfeste Tipps für eine einfache und schnelle wesentliche  
 Optimierungen Ihrer Online-Präsenz 
· Überblick von der Webseite über Google Business, über  
 Contenterstellung bis hin zu Social Media 
· Die wichtigsten Tipps aus dem Online-Marketing
· Einblick in die eLearning Plattform Schleswig Holstein

Referenten 
Tourismus-Cluster Schleswig-Holstein,  
Ostsee-Holstein-Tourismus e.V.

Termin
Termin 1: 21.09.2020 (10.00 – 13.00 Uhr)  
Veranstaltungsort: ostsee resort damp GmbH,  
Seeuferweg 10, 24351 Ostseebad Damp

Termin 2: 22.09.2020 (10.00 – 13.00 Uhr)  
Veranstaltungsort: Hotel Hohe Wacht, Ostseering 5,  
24321 Hohwacht

Termin 3: 23.09.2020 (10.00 – 13.00 Uhr)  
Veranstaltungsort: BRETTERBUDE, 
Seebrückenpromenade 4, 23774 Heiligenhafen

Termin 4: 24.09.2020 (10.00 – 13.00 Uhr)  
Veranstaltungsort: Hotel Strandkind, Pelzerhakener Str. 43, 
23730 Neustadt in Holstein

Themen 

· Der Betrieb – Wirtschaftliche Aspekte: Ganzjährige  
 Beschäftigung; Arbeitszeiten; Tariflohn
· Der Ort – Wer schließt ab? Wann sind die saisonalen Ruhetage  
 und wie stimme ich mich mit der Konkurrenz/den Kollegen ab?  
 Empfehlungskultur 
· Die Region: Blick auf den Tourismus – Stand heute; Mit der  
 Kampagne zum Erfolg – wie hilft eine Marketing-Kampagne  
 die Randzeiten zu verlängern; Das Bild vom Touristiker
·  Ideenwerkstatt: Der Gast hat auch im Winter Hunger:  

Vorschläge regionaler Kooperationen zur Befriedigung von 
Kundenbedürfnissen

Buchen auch Sie eine Inhouse-Veranstaltung! 

Ostsee-Holstein-Tourismus e.V., Tel. 04503 - 888 50
info@ostsee-sh.de

eLearning-Plattform Schleswig-Holstein

Die eLearning-Plattform ist eine gemeinsame Wissens- und 
Informationsplattform für Touristiker. Die mehrminütigen Videos 
greifen aktuelle Themen der Tourismusbranche auf, wie zum Bei-
spiel den Umgang mit Online-Bewertungsplattformen, die Wahl 
passender Social Media Kanäle oder die Nutzung von  
Google-Diensten wie Googlemybusiness zur Bewerbung des 
eigenen Unternehmens. Als Orientierung in der digitalen Welt 
gibt die eLearning Plattform u.a. Hilfestellung, die Online-Prä-
senz des individuellen Unternehmens zu optimieren. 

Wie erfolgt die Anmeldung auf der Lernplattform? 

Interessenten schicken eine Mail an die jeweiligen Partner und 
bekommen dann ein Passwort. Mit diesem Passwort melden 
Sie sich an und können dann alle Kurse kostenfrei nutzen. Bei 
Infoveranstaltungen kann das Passwort auch gleich schon an 
Interessenten verteilt werden. Die TMO‘s können die über sie 
angemeldeten Interessenten dann, wenn gewünscht, über neue 
Lerninhalte und/oder sonstige Weiterbildungsangebote per Mail 
informieren.

Melden Sie sich jetzt unter  
www.ostsee-schleswig-holstein.de/weiterbildung an!

Termin 5: 25.09.2020 (10.00 – 13.00 Uhr)  
Veranstaltungsort: Uwe Seeler Fußball Park, Raum Arena 
München,  Am Stadion 4, 23714 Malente

Termin 6: 28.10.2020 (10.00 - 13.00 Uhr)  
Veranstaltungsort: Hafenraum über der Hafenmeisterei, 
Yachthafen 5, 23743 Grömitz

Anmeldung bis zum 17. August 2020

Sie möchten das wir den Online Quick Check auch bei 
Ihnen im Ort durchführen? Dann melden Sie sich bei uns! 
Ostsee-Holstein-Tourismus e.V., Tel. 04503 - 888 50,   
info@ostsee-sh.de

Kosten 
Kostenlos für OHT-Mitglieder und ihre Leistungsträger,  
ansonsten € 40,00 Teilnahmegebühr, zzgl. MwSt.  
Hinweis: Bitte bringen Sie einen Laptop mit.

Max. 15 Teilnehmer

Inhouse-Workshop – Mein Betrieb bleibt im Winter auf 
– wie soll das denn gehen?

Der OHT hat gemeinsam mit dem Dehoga, dem Cluster und 
den Orten ein Pilotprojekt ins Leben gerufen. Das Ziel ist es 
auf Orts- oder Kreisebene ein Kennenlernen und ein Verste-
hen für beide Seiten zu erarbeiten. In einem Workshop sollen 
alle Akteure aus dem Tourismus: Gastronomen, Hoteliers, Ein-
zelhändler, Vermietungsbüros, Touristiker, Tankstellenbetreiber,  
Gewerbevereine, Verwaltung, Ortsvorsteher, Politiker etc. in 
einen Dialog treten und gemeinsam Lösungen erarbeiten.
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UNSERE CHECKLISTE

Wie trage ich die Marke Ostsee Schleswig-Holstein richtig nach außen?
Fragen:
1. Sind meine Aussagen authentisch und bin ich als Absender glaubwürdig?
2. Spreche ich die Zielgruppen an?
3.  Bringen meine Texte die Marke glaubwürdig rüber? Glauben meine Gäste mir, was ich schreibe?
4. Sind meine Bildunterschriften und -beschreibungen lebendig?
5. Verwende ich für meine Werbemittel die richtigen Farben?
6.  Erzählen meine Bilder glaubwürdige Geschichten, die zur Marke Ostsee Schleswig-Holstein passen?
7.  Verwende ich das Ostsee Logo mit richtiger Schrift, Farbe und Abständen?
8.  Würde ich selbst sagen: „Da muss ich mal hin!“, „Das klingt spannend!“ und „Das überzeugt mich!“
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Katja Lauritzen 
Tel. 04503-88 85 0 
E-Mail: lauritzen@ostsee-sh.de

Julia Bünting 
Tel. 04503- 88 85 17 
E-Mail: buenting@ostsee-sh.de

IHRE ANSPRECHPARTNER*INNNEN

gute Aussichten



WWW.OSTSEE-SCHLESWIG-HOLSTEIN.DE

Ostsee-Holstein-Tourismus e.V.

Am Bürgerhaus 2

23683 Scharbeutz

Tel. +49 (0) 45 03 – 88 850

info@ostsee-sh.de

www.ostsee-schleswig-holstein.de

www.ostsee-business.de

Die Marke 
Ostsee Schleswig-

Holstein

#OSTSEESH


