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Das Projekt Destination Fehmarnbelt
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Leadpartner: @stdansk Turisme

Projektpartner: Ostsee-Holstein
Tourismus e.V. (OHT)

Projektzeitraum: Mai 2009 bis Juni
2012

Projektvolumen: 3,3 Millionen € flr
die gesamte Laufzeit (3 Jahre)

Finanzierung: 75% Forderung
durch EU, 25% Eigenmittel

- OHT 1,4 Mio. €, davon 1 Mio. €
Marketingmittel

- @stdansk Turisme 1,9 Mio. €
Projektidentitat: Schwerpunkt

Marketingarbeit

INTERREG IVa-Projekt
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Vision und Ziel

e Steigerung der Gaste- und
Ubernachtungszahlenin der  Die Fehmarnbeltregion
Region

e Verbesserung des
wahrgenommenen Images

e Ausschopfen der
grenzuberschreitenden
Synergien durch Lernen
voneinander

e |nitilerung von
grenzuberschreitenden
Kooperationen

29.03.2012
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Auftanken - Produkte und Kommunikation

e Radfahren, Segeln, e Reden, Spielen, e Lesen, Entspannen,
Surfen, Wandern, Kochen, Lernen etc. Dining & Wining,
Schwimmen, Laufen, e OpenHouse-Konzept Beobachtenetc.
Golfen, Angeln etc. « Die Ostsee Schleswig- e Spezialitatenfestivals/

e “Adventure Race”, z.B. Holstein/Ostdinemark regionale Produkte
Fehmarnbelt Triathlon im Taschenformat

e Kurzreisen

Kommunikation tber: auftanken-im-urlaub.de, visitfehmarnbelt.com,
slesvig-holsten.dk, Social Media, PR, Newsletter, Printmedien

Zielgruppen: Familien, Best Ager, Anspruchsvolle GenieRer b
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www.auftanken-im-urlaub.de/www.recharge-ferie.dk
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sl Die besten Urlaubsangebote, um Maturerlebnisse in Kombination mit Entdecken Zie Neues und lassen Sie
endlich mal wieder schine Stunden kifrperlicher Aktivitit - ein Abenteuer beim Genieffen der regionalen
. mit Thren Lieben zu werbringen. fiir alle, die es gerne sportlich migen. Kistlichkeiten die Seele baumeln.
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Thren Lieben an einem schijnen Strand,
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Destination Fehmarnbelt: Marketingmaf3nahmen

e Produktion des Imagefilms ostsee* schleswig-holstein

e Skandinavische Internetseiten

e Danische Urlaubskarte

* Herbst-Winter Beilage Welt am Sonntag und Familie & Co.

* Online-Marketing ostsee*
* Pressearbeit

e Fotoshootings

. Messer;’lLB in I%erlin und Ferie For Alle in Herning

Ab in die Herbstferien ...

... auf zur Ostrseel
Machen Sie URLALSE an
P der Ostsea im Herbst.
*| letzt glinstig buchen &
prima entspannen!
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Auftanken - Kampagne 2012

e Reichweiten starke Kampagne Auftanken
- Medienkooperation, Gewinnspiel, Werbung auf Zapfpistolen
und in 6ffentlichen Verkehrsmitteln, Online-Banner, Google
Adwords, Facebook Ads)

e Deutsch-dinische Urlaubskarte \ / P !
e Kulinarischer Kalender

e Messen und Promotions AUﬂa n ken i ==

* Presse und PR Mal raus... @

e Kinowerbung

E S .' o ‘Eﬁl"!r:l.::'l.-rl.u|..'I|'.l
1 ! 4 kreativ sein! + nach nemark!
29.03.2012
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B2B Kommunikation

e Tourismusbricken 2011
—Entwicklung neuer Produkte und Ideen
—Networking

e Projekthomepage www.visitfehmarnbelt.com
— Download Marktforschungsergebnisse und Strategie
— Archiv Pressemitteilungen
— Vermittlung deutsch-danischer Kontakte
— Anmeldung Newsletter

29.03.2012



